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مقدمه 
اينترنت، ابزاري براي تسريع جهاني شدن است؛ محيطي كه بيش از ساير رسانه ها امكان 
شنيده شدن صداي تك تك افراد را به وجود آورده است. اگر رسانه ها در دوره اي با قدرت 
انحصاري خود فرياد «تك صدايي» بودند، اينترنت آغازي براي چندصدايي شد. حال اگر 
بخواهيم به صدا به معناي "صدا"ي واقعي خود فرستنده تكيه كنيم پادكست اين امر را 
سهولت بخشيده  است. در اواخر سال 2004 شيوه جديد انتشار پخش1 چندرسانه اى2 روى 

اينترنت، به نام "پادكستينگ3" رواج پيدا كرد (هوگان و ديگران، 2005).
نخستين بار يك روزنامه نگار انگليسى زبان به نام «باب همرزلى»  واژه «پادكست» را به كار 
برد. در سال 2001 اولين ابزار نشر صدا فراهم شــد ولي تا سال 2003 كه به صورت جدي 
مردم جهان از آن استفاده نكرده بودند مورد توجه قرار نگرفت. در سال 2004  گسترش و 
محبوبيت اين پديده به حدى رسيد كه حتى كاخ سفيد هم تعدادى از سخنرانى هاى جرج 
بوش را به صورت پادكست آماده كرد و روى وبگاه رياست جمهورى امريكا قرار داد. در ايران 
نيز نخستين پادكست در اواخر سال 83 ايجاد شد. به راديو هودر، عبدالقادر بلوچ و محمود 

بشاش به عنوان پيشگامان اين زمينه مى توان اشاره كرد (ويكي پديا).
پادكست از ساده ترين و ابتدايي ترين ابزار برقراري ارتباط يعني صدا بهره مي برد. اختراع 
خط، آغازي براي ارتباط دور و ثبت شده با ديگران شد و امروز با رشد فن آوري دوباره به 
جايي رسيده ايم كه مي توانيم با تكيه بر همان صدا بدون نياز به نوشتار، گفتار و پيام خود را 

بيان كنيم.
نرم افزارهاى رايگان پادكست كه از طريق اينترنت دانلود مى شوند، نسخه هاى به  روز  شده از 
پادكست انتخاب شده را بررسى مى كنند و در هر زمانى كه فايل جديدى روى وب منتشر 
شود، اين نرم افزارها به طور خودكار آن را به رايانه شخص دانلود مى كننـــــــــــد. وقتى 
يك MP3 Player يا iPod به رايانه متصل شود، محتوا به صورت خود كار به درون آن 

آپلود مى شود (دادلى،2005).

1 - Broadcast
2- .Multimedia
3- .Podcasting
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فرآيند پادكستينگ را مي توان به پنج مرحله تقسيم كرد:
1. توليد يا ضبط و ويرايش محتوا 

2. انتشار محتوا در يك وب سايت يا وبلاگ 
RSS 3. مشترك شدن در يك محتوا با استفاده از يك خبرخوان

4. دانلود محتوا به يك نرم افزار مديريت محتوا 
5. اجراي محتوا در يك وسيله دانلود يا همزمان كردن CMS با يك Media player  و 

اجراي آن 
در مورد پادكست ها دو موضوع مطرح است: اول اينكه چگونه يك پادكست بسازيد و دوم 
اينكه چگونه به يك پادكست گوش كنيد؛ كه هر دوي اينها نيازمند دانش رايانه اي بيشتر از 
وبلاگ نويسي است. علاوه بر نياز به دانش نرم افزاري، گاه حتي كساني كه در فضاي مجازي  

فعال اند و وبلاگ را مي شناسند، اصلاً واژه «پادكست» را نشنيده اند.
در بسياري از منابع در مورد چگونگي ساخت پادكست گفته شده است: «يك رايانه شخصي، 
يك كارت صوتي، يك ميكروفن داخلي، نر م افزار رايگان ويرايش صدا و اتصال به اينترنت، 
تمام چيزهايي است كه براي ايجاد يك پادكست مورد نياز است». اما به جرات مي توان گفت 
ساخت پادكست چندان راحت نيست. اگر شما با يك بار عضويت در يك سرويس رايگان 
وبلاگ نويسى، در عرض كمتر از پنج دقيقه صاحب يك خانه مجازى مى شويد و هويت رسانه اى 
مى يابيد، براى تهيه  پادكست لازم است ابتدا محتوا را تهيه وگويندگى را تجربه كنيد؛ گاهى با 
ضبط صوت خود از خانه يا اداره بيرون رويد و مواد خام را تهيه كنيد؛ حداقلى از فنون ويرايش 
صدا را بياموزيد و طرز كار با سيستم هاى RSS و XML را تا حدى ياد بگيريد. شمار افرادى 
كه پيچ و خم اين كار را بلد باشند، چندان زياد نيست. اين مطلب را نيز بايد اضافه كرد كه 
در ايران، مراكزى به طور خاص روش برنامه سازى شنيدارى و قواعد و معيارهاى حرفه اى و 

اخلاقى آن را به افراد علاقه مند آموزش نمى دهند.
درست است كه پادكست ابزاري براي توليد محتواي صوتي به منظور ارتباط با افراد است، اما 
وضعيت فعلي نشان  مي دهدكه هر شنونده پادكست لزوماً خود سازنده پادكست نيست. اكثر 
شنوندگان نيز به سوي پادكست هاي افراد مشهور يا كساني كه به صورت حرفه اي در زمينه 

توليد صدا (پادكست) كار مي كنند، مي روند.  
امروزه رسانه هاي جريان اصلي براي عقب نماندن از ساير رسانه ها و از دست ندادن مخاطب 
دست به هر كاري مي زنند. ايجاد وبلاگ، به كارگيري فيدRSS  و چندرسانه اى كردن سايت، 
همه و همه براي از دست ندادن مخاطب است. در مورد پادكست نيز، آنها بيشتر از افراد معمولى 

از فرصت استفاده كرده اند. 
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هم اكنون بسياري از روزنامه ها و نشريات معتبر خارجي داراي پادكست هستند؛ از جمله: 
روزنامه واشنگتن پست، سايت BBC، ماهنامه اقتصادي فوربس، روزنامه فيلادلفيا ديلي نيوز، 

سياتل  پست و روزنامه اينديپندنت. 
پادكست يكي از را ه هاي جذب خواننده و مخاطب است؛ ويژگي هاي پادكست باعث تفاوت 

مخاطبان آن با ديگر رسانه هاى صوتى و تصويرى (راديو و تلويزيون) شده است:
 Push پادكستينگ برخلاف ســــــــاير روش هاى ارائه محتواى صوتى كه به روش   
Technology كار مى  كنند، بر اساس روش Pull Technology است. يعنى در اين 

روش، مصرف كننده بر اساس تقاضاى مشخص خود به محتواى وب دسترسى دارد و مانند 
راديو و تلويزيون مطالب به او تحويل داده نمى شود ، بلكه او آنها را بر اساس نياز خود تحويل 

مى  گيرد. در نتيجه قدرت مخاطب بالا رفته است.
     دراين روش، مصرف كننده محتواى مورد نظر را با دستگاه هاى پخش غير از رايانه نيز استفاده 
مى  كند و در زمان استفاده، لزوماً نيازى به دسترسى به رايانه نيست. معمولاً دستگاه هايى كه 
مى توان پادكست ها را روى آنها شنيد، همان دستگاه هاى پخش موسيقى ديجيتال هستند 
كه عموماً بسيار كوچك و قابل حمل اند. در نتيجه، كاربر در هر زمان و مكانى قادر به استفاده 
از محتواى صوتى خواهد بود. محتوا پس از دريافت، بدون نياز به ارتباط با آن قابل استفاده 
است، درحالى كه در ساير روش ها همچون راديوي اينترنتي نياز به حفظ ارتباط اينترنتى 

آنلاين براى استفاده از محتوا وجود دارد.
   امكان شنيدن هر بخش از محتوا، جلو و عقب بردن آن، شنيدن محدوده خاص از محتوا 
و ساير كنترل ها به دست كاربر ممكن است. كاربر هر چند بار كه بخواهد مى  تواند به محتوا 
گوش دهد در حالى كه در راديوى اينترنتى، چنين امكانى به خودى خود وجود ندارد. به 
عبارتي، پادكست ماندگار است اما راديو نه. واژه صداي ماندگار از آنِ پادكست است كه قابليت 

ذخيره و مراجعه دوباره و چندباره را دارد.
پادكست  با همه حضور كوچك خود، چالش ها و فرصت هايي براى شبكه هاى راديويى به وجود 
 آورده  است. اين امر در ايران كه بر اساس قانون اساسي صدا و سيما انحصاري است پررنگ تر 
شده  است. پادكست از سويي توجه مسئولان را به اين امر معطوف كرده  است كه افراد بدون 
قرارگرفتن در سازمان كلان صدا و سيما مي توانند با خلاقيت و در دست داشتن اندكى ابزار، 

مخاطب را از طريق انتقال صدا جذب كنند. 
از ديگر سو، پادكست ها ايده هايي نو براي راديو هستند كه در سال هاي اخير حتي در جشنواره 

راديو هم كه محملي براي حضور راديويي ها بود، جا باز كرده اند. 
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در پايان بايد گفت پادكست هيچ گاه رسانه  جمعي4 نمي شود اما در دنياي امروز، يافتن جمع 
كثيري از مخاطبان نيست كه حرف اصلي را در پيروزي يك رسانه مي زند، بلكه جذب مخاطب 

و توانايي نگهداشتن او اهميتي فزون تر دارد.
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